




Mise à jour : août 2010

Campagne annuelle pour destination 
Soyez aux premières loges!

	 FORFAIT DESTINATION
	 Exclusif aux CLD, MRC, CC, OTC et corporations	
	 Cliquez ici pour visualiser								              1 900$

 
Fiche haute performance - annuelle

>	 Inscription dans le répertoire « Organisme - tourisme régional et local »;
>	Positionnement de votre organisation dans la vitrine de votre région sous l’onglet « Destination »;
>	 Fonctionnalités spécifiques telles que : diaporama de 20 photos, téléchargement de brochures (PDF), etc.;
>	 Inscription à 25 « activités » (certaines conditions s’appliquent selon la pertinence et la distance);
>	P ointage de classement de 50 points, ce qui permet un positionnement prioritaire lors d’une recherche dans le site;
>	 Intégration vidéo possible en partenariat avec HD Marketing. Renseignez-vous auprès de votre directeur de compte;
>	Rapport de statistiques sur l’achalandage de votre fiche;
>	Rapport de statistiques sur l’achalandage global.

 

Visite des attraits – été et hiver

>	P ositionnement de 10 intervenants : attraits, événements ou trésors cachés à prévoir sur son itinéraire lors de la visite 
	 de votre destination;
>	P hoto, court texte de 30 mots (max.) et coordonnées téléphoniques de chacun des intervenants; 
>	H yperlien vers votre site Internet où se trouve l’information de l’intervenant;
>	Possibilité de mise à jour de vos intervenants entre la saison estivale et la saison hivernale;
>	 Disponible en français seulement sur Quebecvacances.com.
   

Suggestion de la semaine – 5 positionnements
Soit 3 positionnements en haute saison et 2 positionnements en basse saison.

>	Positionnement de votre organisation dans la section « Régions » pour une période de 7 jours (du vendredi au jeudi);
>	Nom de votre organisation, photo d’accueil de votre fiche et première phrase de votre description;
>	Hyperlien vers votre fiche.

Campagne thématique mensuelle – 4 positionnements 
1 par saison (hiver, printemps, été et automne).

>	 Incitatif via la page d’accueil de Quebecvacances.com et via la section « Idées vacances » et ce, pour une période 		
	 approximative de 30 jours;
>	 Incitatif à consulter la campagne thématique via le Cyberbulletin Quebecvacances.com sous la section « ce mois-ci »;
>	Thématique spécifique selon les saisons (exemples : relâche scolaire, vacances d’été, temps des Fêtes);
>	Texte de 40 mots avec titre accrocheur et photo invitante en lien avec la thématique et réalisé par une rédactrice 		
	 professionnelle OU présentation d’un forfait1 ou d’une sortie1;
>	Hyperlien vers votre fiche sur Quebecvacances.com ainsi que vers votre site Internet.

 

Référez-vous au kit média complet de Quebecvacances.com
pour d’autres suggestions d’options en valeur ajoutée à votre forfait.

 

	

	 1Conditionnel à ce que l’acheteur possède des forfaits ou des sorties dans sa fiche.

http://www.satqfeq.com/kits_media_2009/images_qvcom/Forfait_Destination.pdf


Mise à jour : août 2010

Campagne saisonnière pour destination 
Soyez aux premières loges!

	 FORFAIT DESTINATION
	 Exclusif aux CLD, MRC, CC, OTC et corporations	
	 Cliquez ici pour visualiser								              1 200$

 
Fiche HAUTE PERFORMANCE - ANNUELLE

>	 Inscription dans le répertoire « Organisme - tourisme régional et local »;
>	Positionnement de votre organisation dans la vitrine de votre région sous l’onglet « Destination »;
>	 Fonctionnalités spécifiques telles que : diaporama de 20 photos, téléchargement de brochures (PDF), etc.;
>	 Inscription à 25 « activités » (certaines conditions s’appliquent selon la pertinence et la distance);
>	P ointage de classement de 50 points, ce qui permet un positionnement prioritaire lors d’une recherche dans le site;
>	 Intégration vidéo possible en partenariat avec HD Marketing. Renseignez-vous auprès de votre directeur de compte;
>	Rapport de statistiques sur l’achalandage de votre fiche;
>	Rapport de statistiques sur l’achalandage global.

 

Visite des attraits – été OU hiver

>	P ositionnement de 10 intervenants : attraits, événements ou trésors cachés à prévoir sur son itinéraire lors de la visite 
	 de votre destination;
>	P hoto, court texte de 30 mots (max.) et coordonnées téléphoniques de chacun des intervenants; 
>	H yperlien vers votre site Internet où se trouve l’information de l’intervenant;
>	 Disponible en français seulement sur Quebecvacances.com.

Suggestion de la semaine – 3 positionnements 
Soit 2 positionnements en haute saison et 1 positionnement en basse saison.

>	Positionnement de votre organisation dans la section « Régions » pour une période de 7 jours (du vendredi au jeudi);
>	Nom de votre organisation, photo d’accueil de votre fiche et première phrase de votre description;
>	Hyperlien vers votre fiche.

Campagne thématique mensuelle – 2 positionnements 
1 positionnement au printemps ou en automne et 1 positionnement à l’été.

>	 Incitatif via la page d’accueil de Quebecvacances.com et via la section « Idées vacances » et ce, pour une période 		
	 approximative de 30 jours;
>	 Incitatif à consulter la campagne thématique via le Cyberbulletin Quebecvacances.com sous la section « ce mois-ci »;
>	Thématique spécifique selon les saisons (exemples : relâche scolaire, vacances d’été, temps des Fêtes);
>	Texte de 40 mots avec titre accrocheur et photo invitante en lien avec la thématique et réalisé par une rédactrice 		
	 professionnelle OU présentation d’un forfait1 ou d’une sortie1;
>	Hyperlien vers votre fiche sur Quebecvacances.com ainsi que vers votre site Internet.

 

Référez-vous au kit média complet de Quebecvacances.com
pour d’autres suggestions d’options en valeur ajoutée à votre forfait.

 

	

	 1Conditionnel à ce que l’acheteur possède des forfaits ou des sorties dans sa fiche.

http://www.satqfeq.com/kits_media_2009/images_qvcom/Forfait_Destination.pdf







